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Компаративный анализ мнений респондентов о возможностях  
успешных стартапов и легкого начала предпринимательской деятельности

Аннотация. Целью исследования является оценка мнений людей об удачном создании своих бизнесов, а 
также о том, легко ли стать предпринимателями в современных национальных экономиках. Преемственность 
исследований проблемы: мнения взрослых людей по указанным вопросам нашли определенное отражение в за-
рубежных научных публикациях по таким странам, как Великобритания, Германия, Сингапур, Китай, Тайвань, 
Индия. В качестве исходной информации в исследовании использовались результаты опросов, проведенных в 
59 странах, в процессе реализации проекта Глобального мониторинга предпринимательства. Работа включала 
сопоставление значений шести показателей по России и зарубежным странам. Исследование основывалось на 
разработке экономико-математических моделей, описывающих мнения женщин и мужчин по указанным во-
просам. В результате исследование показало, что в большинстве стран существует гендерный разрыв, то есть 
мужчины более оптимистично оценивают свое потенциальное участие в предпринимательстве. Представлен-
ный в статье методический подход к оценке мнений людей о своем участии в предпринимательстве может 
применяться в дальнейших исследованиях. Полученные результаты представляют интерес для развития пред-
принимательского сектора.
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Постановка проблемы. В последние годы 
предпринимательский сектор играет всё более 
существенную роль в экономиках большин-
ства экономически развитых и развивающихся 
стран. К этому сектору относится абсолютное 
большинство организаций в национальных эко-
номиках, которые создают около половины всех 
рабочих мест и обеспечивают конкуренцию на 
рынках товаров и услуг [1, 2, 3]. 

Одной из наиболее актуальных проблем раз-
вития современного предпринимательства яв-
ляется привлечение новых людей в создание 
бизнесов. Для решения указанной проблемы 
определяющее значение имеют мнения взрос-
лых людей в различных странах о том, способ-
ны ли они стать успешными бизнесменами, а 
также насколько в стране, где они проживают, 
имеются условия для лёгкого начала предпри-
нимательской деятельности. Мнения взрослых 
людей по указанным вопросам нашли опреде-
лённое отражение в зарубежных научных пу-
бликациях. 

В работах [4, 5] рассматриваются рисковые 
аспекты предпринимательской деятельности и 
их влияние на боязнь возможной неудачи при 
создании своего бизнеса. В статье Вурвича и др. 
[6] на примере двух регионов Германии, опи-
сывается важное значение институциональных 
мероприятий, повышающих у потенциальных 
предпринимателей уверенность в достижении 
поставленных целей. Исследование Чуа и Бед-
форда [7] показало, что в Сингапуре большин-
ство молодёжи не предполагает предпринима-
тельство в качестве варианта карьеры. При этом 
отмечается, что государственные органы про-
делали большую работу по облегчению созда-
ния собственных бизнесов. Стремление к пред-
принимательскому успеху, как потребности к 
самоутверждению и обеспечению финансовой 
независимости, описывается в статье Моргана и 
Сисака [8]. Исследование Цая и других [9], про-
веденное с использованием данных по Китаю и 
Тайваню, позволило оценить мнения мужчин и 
женщин о возможности удачного создания ими 
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бизнесов в этих странах. При этом было обраще-
но внимание на то, что в Тайване имеют место су-
щественные гендерные различия в этом вопросе. 
В Китае эти различия значительно меньше. Осо-
бенности формирования требований к облегче-
нию начала предпринимательской деятельности 
рассмотрены в статье Хсие и Ву [10]. Теоретиче-
ские и прикладные аспекты формирования у лю-
дей мнений о легком создании собственных биз-
несов рассмотрены в статьях [11, 12]. Готовность 
индийских студентов стать предпринимателями 
анализируется в работе Кумара [13].

Учитывая возрастание роли гендерных ис-
следований в предпринимательстве [14, 15, 16, 
17, 18, 19], наряду с межстрановым анализом в 
настоящей статье рассматриваются сложившие-
ся различия в экспортной активности женщин и 
мужчин. 

Необходимо отметить, что в выполненных ра-
нее научных исследованиях, проблеме гендерных 
особенностей мнений людей об удачном пред-
принимательстве и легком создании собственных 
бизнесов уделялось недостаточно внимания.

Методика. Целью исследования является 
оценка мнений людей об удачном создании сво-
их бизнесов, а также о том, легко ли стать пред-
принимателями в современных национальных 
экономиках. Процесс исследования включал пять 
этапов. На первом этапе формировались исходные 
данные, описывающие мнения женщин и мужчин 
по указанным вопросам по различным странам. 
На втором этапе оценивались значения удель-
ных показателей, характеризующих указанные 
мнения женщин и мужчин, в общей численно-
сти этих гендерных страт населения. На третьем 
этапе определялись средние значения указанных 
показателей по рассматриваемым странам и ди-
апазоны, в которых находятся значения этих по-
казателей для большинства из них. На четвертом 
этапе проводился компаративный анализ, в про-
цессе которого устанавливались страны, в кото-
рых отмечались минимальные и максимальные 
значения показателей. На пятом этапе проводил-
ся сравнительный анализ значений показателей 
по России и зарубежным странам.   

В качестве исходной информации в исследо-
вании использовались результаты опросов, про-
ведённых в 59 странах, в процессе реализации 
проекта Глобального мониторинга предприни-
мательства [20]. Опросы взрослого населения 

(18-64 лет) в этих странах позволили получить 
мнения людей о восприятии удачного создания 
своих бизнесов и лёгком начале предпринима-
тельской деятельности. 

В нашем исследовании рассматривалась оцен-
ка шести показателей, характеризующих то, как 
женщины и мужчины оценивали свои возмож-
ности и способности создать новый бизнес по 59 
странам в 2018 г. К этим показателям относятся:

– удельный вес женщин, считающих, что они 
способны быть удачными  предпринимателями, 
в общей численности взрослых женщин (пока-
затель 1);

– удельный вес мужчин, считающих, что они 
способны быть удачными  предпринимателями, 
в общей численности взрослых мужчин, (пока-
затель 2);

– отношение значений показателей, характе-
ризующих предполагаемое удачное предприни-
мательство, по мнению женщин и мужчин (по-
казатель 3);

– удельный вес женщин, считающих, что они 
легко могут стать предпринимателями, в общей 
численности взрослых женщин (показатель 4);

– удельный вес мужчин, считающих, что они 
легко могут стать предпринимателями, в общей 
численности взрослых мужчин, (показатель 5);

– отношение значений показателей, характе-
ризующих мнения женщин и мужчин о лёгком 
начале предпринимательской деятельности (по-
казатель 6).

Проведённое исследование включало провер-
ку пяти следующих гипотез:

Гипотеза 1: в большинстве стран имеет место 
гендерный разрыв в мнениях об удачной пред-
принимательской деятельности;

Гипотеза 2: в большинстве стран имеет место 
гендерный разрыв во мнениях женщин и муж-
чин о том, легко ли начать предприниматель-
скую деятельность; 

Гипотеза 3: значения рассматриваемых ше-
сти показателей имеют существенную диффе-
ренциацию по разным странам;

Гипотеза 4: территориальное расположение 
стран не оказывает существенного влияния на 
значения каждого из шести показателей; 

Гипотеза 5: уровень доходов населения в рас-
сматриваемых странах не оказывает существен-
ного влияния на значения каждого из шести по-
казателей. 
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В экономико-математическом моделирова-
нии, используемом для оценки каждого из шести 
показателей, применялись функции нормаль-
ного распределения. В статье автора [21] пред-
ставлен методический подход к их разработке и 
использованию для определения средних значе-
ний по рассматриваемым государствам, а также 
диапазонов вариации значений по большинству 
государств. В процессе нашей работы устанавли-
вались государства с максимальными и мини-
мальными величинами показателей. 

Результаты и обсуждение. В процессе вычис-
лительного эксперимента проводилось эконо-
мико-математическое моделирование на основе 
эмпирических данных. Модели, которые описы-
вают распределения шести показателей по всем 
59 странам, продемонстрированы далее: 

– удельный вес женщин, считающих, что они 
способны быть удачными  предпринимателями, 
в общей численности взрослых женщин, % 

(1)

– удельный вес мужчин, считающих, что они 
способны быть удачными предпринимателями, 
в общей численности взрослых мужчин, %

(2)

– отношение значений показателей, характе-
ризующих предполагаемое удачное предприни-
мательство, по мнению женщин и мужчин

(3)

– удельный вес женщин, считающих, что они 
легко могут стать предпринимателями, в общей 
численности взрослых женщин, %

(4)

– удельный вес мужчин, считающих, что они 
легко могут стать предпринимателями, в общей 
численности взрослых мужчин, %

(5)

– отношение значений показателей, характе-
ризующих мнения женщин и мужчин о легком 
начале предпринимательской деятельности

(6)

Высокое качество функций (1)-(6) было под-
тверждено в процессе тестирования по крите-
риям Шапиро–Вилка, Пирсона и Колмогорова–
Смирнова.

На следующем этапе исследования были 
выявлены закономерности, характеризующие 
мнения женщин и мужчин об удачном созда-
нии своих бизнесов, а также легком начале 
предпринимательской деятельности по рассма-
триваемым экономикам. В столбце 2 (табл. 1) 
приведены данные, характеризующие средние 
величины показателей. Диапазоны, в которых 
находятся значения показателей по большин-
ству стран, продемонстрированы в третьем 
столбце таблицы.

Наименование 
показателя

Средние 
величины

Значения по  
большинству стран

1 2 3

Показатель 1, % 54,88 44,06-65,70

Показатель 2, % 61,64 51,37-71,91

Показатель 3 0,89 0,81-0,97

Показатель 4, % 40,14 21,72-58,56

Показатель 5, % 42,06 22,98-61,14

Показатель 6 0,97 0,78-1,16

Таблица 1 – Значения показателей, 
характеризующих мнения людей

Примечание. Расчеты проведены автором на основе функций (1)-(6).

Обсуждение результатов. Среднее значение 
удельного веса женщин, считающих, что они 
способны быть удачными  предпринимателями, 
в общей численности взрослых женщин, дости-
гало в 2018 году почти 55 %. Соответствующий 
показатель по мужчинам был в 1,1 раза больше 
– 61,6 %. Тенденция превышения указанного 
показателя по мужчинам характерна для боль-
шинства стран. Исключения наблюдались в ряде 
стран. В четырех странах, а именно в Индоне-
зии, Пуэрто-Рико, Мадагаскаре, Перу значения 
показателей по женщинам и мужчинам были 
практически равны. В трех странах, а именно 
Израиле, Саудовской Аравии, Казахстане вос-
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принимаемые возможности создания женских 
бизнесов были выше, чем мужских. Среднее 
значение отношения величин показателей, опи-
сывающих предпринимательские возможности 
женщин и мужчин, составило в 2018 году 0,89. 
Таким образом, гипотеза 1 о наличии в большин-
стве стран гендерного разрыва во мнениях жен-
щин и мужчин о способности стать удачными 
предпринимателями, подтвердилась.

Данные таблицы 1 свидетельствуют о том, 
что в рассматриваемых странах относительное 
большинство взрослого населения воспринима-
ет возможность удачной предпринимательской 
карьеры. 

Среднее значение удельного веса женщин, 
считающих, что они легко могут стать предпри-
нимателями, в численности взрослых женщин, 
достигало в 2018 году почти 40,1%. Соответству-
ющий показатель по мужчинам был несколько 
больше – почти 42,1%. Тенденция превышения 
указанного показателя по мужчинам характерна 
для большинства стран. Исключения наблюда-
лись в ряде стран. В шести странах, а именно в 
Ливане, Франции, Ирландии, Республике Корея, 
Словацкой Республике, Греции значения пока-
зателей по женщинам и мужчинам были прак-
тически одинаковы. В тринадцати странах, к 
которым относятся Малайзия, Чили, Саудовская 
Аравия, Таиланд, Испания, Тайвань, Ангола, Ма-
рокко, ЮАР, Вьетнам, США, Турция, ОАЭ, мнение 
о легком начале предпринимательства у жен-
щин было выше, чем у мужчин. Среднее значе-
ние отношения величин показателей составило 
в 2018 году 0,97. Таким образом, гипотеза 2 о на-

личии в большинстве стран гендерного разры-
ва во мнениях женщин и мужчин о том, легко 
ли начать предпринимательскую деятельность, 
подтвердилась.

Данные таблицы 1 свидетельствуют о том, 
что в рассматриваемых странах относительное 
меньшинство взрослого населения считает, что 
можно легко начать предпринимательскую дея-
тельность. 

Необходимо отметить, что как женщины, так 
и мужчины выше оценивают возможность своей 
удачной предпринимательской деятельности по 
сравнению с лёгким её началом. То есть не все из 
тех, кто полагает, что способен к удачному пред-
принимательству, реально начинают создание 
своих бизнесов. 

Для проверки гипотезы 3 проводился анализ 
данных, представленных в столбце 3 таблицы 1. 
Анализ показал существенную дифференциацию 
по рассматриваемым странам значений каждого 
из шести показателей. Следовательно, третья ги-
потеза подтвердилась.

На следующем этапе выявлялись страны, в 
которых отмечались максимальные и минималь-
ные значения каждого из показателей. При этом 
к максимальным и минимальным относятся зна-
чения, соответственно превышающие верхние 
границы диапазонов, продемонстрированных в 
третьем столбце таблицы 1 и меньшие нижних 
границ диапазонов. Итоги этого анализа приве-
дены в таблице 2. Наряду с перечнями стран в 
этой таблице представлено также подразделение 
выявленных стран по их географическому поло-
жению и уровню доходов населения.

Наименование  
показателя Максимальные значения Минимальные значения

1 2 3

Показатель 1, %

Катар, Колумбия, Мексика, Республика Корея, ОАЭ, 
Казахстан, Пуэрто-Рико, Панама, Ангола. Расположены 
по четыре страны в Азии  и Латинской Америке, в 
Африке – одна страна. Доходы населения: высокие 
(пять стран), средние (три страны), низкие (одна страна)

Греция, Таиланд, Болгария, Марокко, Израиль, Кипр, 
Люксембург, Вьетнам, Австрия. Пять стран расположены 
в Европе, в Азии – три страны, в Африке – одна страна. 
Высокие доходы населения отмечаются в пяти странах, 
средние в одной стране, а низкие в трех странах

Показатель 2, %

Гватемала, Египет, Пуэрто-Рико, Мексика, ОАЭ, 
Колумбия, Панама, Ангола. Расположены в Азии – одна 
страна, в Латинской Америке – пять стран, в Африке – 
две страны. Доходы населения высокие и средние (три 
страны), низкие (две страны)

Греция, Таиланд, Израиль, Марокко, Вьетнам, Кипр, 
Болгария, Люксембург, Италия, Канада. Пять стран 
расположены в Европе, в Азии – три страны, в Африке и 
Северной Америке по одной стране. Доходы населения: 
высокие (шесть стран), средние (одна страна), низкие (три 
страны)

Показатель 3

Республика Корея, Индия, Индонезия, Пуэрто-Рико, 
Мадагаскар, Перу, Израиль, Саудовская Аравия, 
Казахстан. Пять стран расположены в Азии, одна страна 
в Африке, две страны в Латинской Америке. Доходы 
населения: высокие (четыре страны), средние (одна 
страна), низкие (три страны)

Ливан, Польша, Словацкая Республика, Аргентина, 
Таиланд, Швеция, Болгария, Австрия. Пять из этих стран 
расположены в Европе, по одной стране в Латинской 
Америке, Африке и Азии. Высокие доходы населения 
имели место в четырех странах, средние и низкие доходы 
были в двух странах

Таблица 2 – Страны с максимальными и минимальными значениями показателей



223

ISSN 1998-5320 (Print)
ISSN 12587-943Х (Online)

Раrt 3. Economic Science
The Science of Person: Humanitarian ResearchesVol. 15   No 2   2021

Показатель 4, %

Ангола, Перу, Греция, США, Республика Корея, Испания, 
Эквадор, Люксембург, Мексика, Словацкая Республика. 
Расположены в Азии одна страна, в Европе четыре 
страны, в Африке и Северной Америке по одной стране, 
в Латинской Америке три страны. Доходы населения: 
высокие (шесть стран), средние (три страны), низкие 
(одна страна)

Австрия, Гватемала, Эстония, Босния и Герцеговина, 
Китай, Польша, Индонезия, Канада, Индия, Тайвань. По 
четыре страны расположены в Европе и Азии, по одной 
стране в Северной и Латинской Америке. Высокие доходы 
населения отмечаются в пяти странах, средние в трех 
странах, низкие доходы в двух странах

Показатель 5, %

Словения, Уругвай, Греция, Кипр, Перу, Республика 
Корея, Словацкая Республика, Мексика, Люксембург, 
Эквадор. В Европе расположены пять стран, в 
Латинской Америке – четыре страны, в Азии – одна 
страна. В шести странах доходы населения высокие, 
средние в четырех странах

Эстония, Австрия, Гватемала, Босния и Герцеговина, 
Вьетнам, Канада, Индонезия, Индия, Тайвань, Китай. Три 
страны расположены в Европе, в Северной и Латинской 
Америке – по одной стране, пять стран – в Азии. Доходы 
населения: высокие (четыре страны), средние (три страны), 
низкие (три страны)

Показатель 6

Таиланд, Ангола, Марокко, ЮАР, США, Вьетнам, Турция, 
ОАЭ. В Азии расположены четыре страны, в Африке – 
три страны, в Северной Америке – одна страна. Доходы 
населения: высокие (две страны), средние (две страны), 
низкие (четыре страны)

Польша, Китай, Египет, Судан, Уругвай, Босния и 
Герцеговина, Гватемала, Иран, Италия. Три из этих стран 
расположены в Европе, по две страны в Азии, Африке, 
Латинской Америке. Высокие доходы населения имели 
место в двух странах, средние доходы – четыре страны, а в 
трех странах – низкие доходы

Продолжение. Таблица 2 – Страны с максимальными и минимальными значениями показателей

Примечание. Разработано автором на основе данных таблицы 1 и проекта Глобального мониторинга предпринимательства.
В табл. 2 приведена информация по терри-

ториальному расположению стран с высокими 
(столбец 2) и низкими (столбец 3) значениями 
каждого из девяти оцениваемых в нашем иссле-
довании показателей. Анализ этой информации 
показал, что связи между  значениями показате-
лей и территориальным расположением стран, 
а также уровнем доходов населения в этих стра-
нах, не наблюдается. То есть страны с высокими 
и низкими значениями показателей расположе-
ны в различных частях света и характеризуют-
ся разным уровнем доходов населения. Таким 
образом, можно констатировать подтверждение 
гипотез 4 и 5. 

Сравнительный анализ значений рассматри-
ваемых показателей по России и зарубежным 
странам позволил сделать следующие выводы:

– значение показателя 1 составляет 50,4 %, 
что в 1,1 раза меньше средней величины по зару-
бежным странам;

– значение показателя 2 составляет 60,4 %, 
что немногим меньше средней величины по за-
рубежным странам;

– значение показателя 3 составляет 0,8, что в 
1,1 раза ниже средней величины по зарубежным 
странам;

– значение показателя 4 составляет 28,1 %, 
что в 1,4 раза меньше средней величины по за-
рубежным странам;

– значение показателя 5 составляет 31,0 %, 
что в 1,4 раза меньше средней величины по за-
рубежным странам;

– значение показателя 6 составляет 0,9, что в 
1,1 раза меньше средней величины по зарубеж-
ным странам.

Таким образом, значения удельных показате-
лей в России как по женщинам, так и по мужчи-
нам ниже соответствующих средних величин по 
зарубежным странам. Существенно, что мнения 
об успешном предпринимательстве в России в 
меньшей степени отличаются от зарубежных, по 
сравнению с мнениями о лёгком начале пред-
принимательства. Необходимо отметить, что в 
России мужчины более оптимистично, чем жен-
щины оценивают как успешное участие в  пред-
принимательстве, так и лёгкое вхождение в этот 
процесс. 

Выводы и предложения. Цель исследования, 
заключавшаяся в оценке мнений людей об удач-
ном создании собственных бизнесов, а также 
легком вхождении в предпринимательскую де-
ятельность в национальных экономиках по дан-
ным за 2018 год, была достигнута. К выводам, 
обладающим научной новизной и оригинально-
стью, относятся:

1. Проведена оценка показателей, описываю-
щих мнения женщин и мужчин считающих, что 
они способны быть удачными предпринимателя-
ми и способны легко  стать предпринимателями.

2. Проведено моделирование распределения 
шести показателей по 59 странам.

3. Показано, что в различных странах значе-
ния удельных показателей по женщинам и муж-
чинам различаются значительно, то есть в боль-
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шинстве из них присутствует так называемый 
гендерный разрыв. 

4. По рассматриваемым странам немногим 
более половины людей положительно оценива-
ют свою возможность стать удачными предпри-
нимателями.

5. По рассматриваемым странам немногим ме-
нее половины людей положительно оценивают 
свою возможность создать собственные бизнесы.

6. В 2018 году имели место существенные 
различия в значениях шести рассматриваемых 
показателей по странам.

7. Выявлены страны, для которых были ха-
рактерны максимальные и минимальные значе-
ния этих шести показателей. 

8. Проведено сопоставление значений пока-
зателей по России и зарубежным странам.

Итоги проведённой нами работы обладают 
определенным теоретическим и практическим 
значением для правительств и предпринима-
телей. Представленный в статье методический 
подход к оценке мнений людей о своём участии в 
предпринимательстве может применяться в даль-
нейших исследованиях. Полученные новые зна-
ния представляют интерес и могут использовать-
ся в образовательном процессе в университетах. 

В процессе исследования присутствовали 
ограничения на эмпирические данные, обуслов-
ленные тем, что рассматривалась информация 
только по 59 странам.
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